
高広伯彦（たかひろのりひこ）

博報堂、電通に勤務

googleに在籍

スケダチを創業

素人が広告を作る
ユーチューブ

マックが採用した

勝手広告

広告主や広告会社が広告をコントロールできなくなった

メディアのパワーを決めるのは消費者である

メディアに価値付けするのは消費者である

消費者は賢い 扱いを間違えると大炎上

ホストとゲストが入れ替わった

牛乳に相談だ

子供たちが集まるサイト
キャスフィ 子供たちの上質な２ちゃん

インフラを活用

自分ごと化するしくみ

企業主体のサイト

インター・アクション 相互のアクション

正しい目的に正しいツールを

ルイビトン
メールマーケティング

ＷＥＢでクリックされないページは好かれていない

これまでは投網

効く広告
関連性

許容度 受け入られる広告

自動販売機誰もいないところで売れる

メディアからオーディエンス

シナリオプランニング

コンテンツとコンテンツの間

ノーラインオンラインかオフラインか

人をどうやって動かしたいか

好きになってもらうにはどうするか

好きだけど変えないならば

知ってもらっているかどうか

うれしーる
値引きのシール

広告主４０円→消費者２０円

１０年で４７２倍の情報量

トライブ：種族

X-games

小さなものを結びつけて大きくする

googleigoogle
ガジェット

データはグーグルのサーバにあるわけではない

自社サイトＡＰＩ

デリバリエージェントＥＣが出来るブログパーツ提供
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